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홍차오-쑤저우남역까지 20분

中 눈곱·콧물·기침 아데노바이러스 기승

[사진 출처=상관신문(上观新闻)]

홍차오에서 쑤저우, 후저우까

지 1시간 이내로 이동할 수 있

는 후쑤후(沪苏湖)고속철이 개

통 막바지 작업이 돌입했다. 

10일 상관신문(上观新闻)에 

따르면 후쑤후 고속철이 통합 

조정 및 시험 단계에 진입해 올

해 말에 개통 및 운영 조건을 갖

출 전망이다. 이 고속철이 개통

되면 상하이 홍차오역에서 쑤

저우 남역(苏州南站)까지는 20

분, 후저우까지 40분, 송장-난

쉰구까지 30분밖에 걸리지 않

는다. 또한 항저우 서역(杭州西

站)까지 연결되기 때문에 앞으

로 상하이-항저우를 오가는 새

로운 노선이 추가되는 셈이다. 

이 고속철은 상하이 홍차오

역에서 출발해 장쑤성 쑤저우

시를 경유해 저장성 후저우 역

에 도착하는 노선이다. 노선 총 

길이는 163km, 설계 속도는 시

속 350km다. 이 노선에는 상하

이 홍차오, 쏭장, 렌탕(练塘), 쑤

저우 남역, 성저(盛泽), 후저우 난

쉰, 후저우 동역, 후저우 역 등 총 

8개 역이 있다. 상하이 쏭장, 렌

탕, 쑤저우 남역, 성저, 후저우 난

쉰, 후저우 동역은 신설 역이다. 

상하이, 쑤저우, 후저우 간 인

프라 상호 연결을 위한 중요한 

프로젝트이자 장삼각 지역의 

고속철 네트워크 확장과 강화

를 위한 핵심 사업 중 하나다. 

이 고속철이 완공되면 지역 철

도망 구성이 개선되고 상하이-

난징, 상하이-항저우 철도 노선

의 교통량을 효과적으로 분산

할 것으로 기대된다. 

한편 신설역 중에서 가장 관

심을 모으는 역은 쏭장역이다. 

쏭장구 서남부에 위치한 이 역

은 건축면적은 6만 제곱미터, 최

대 수용 인원은 5000명이다. 7

개 플랫폼과 19개 선로로 구성

되며 기존의 쏭장남역의 2개 플

랫폼, 4개 선로를 포함해 총 9

개 플랫폼과 23개 선로 규모로 

확장된다. 이번 후쑤후 고속철 

노선 중 최대 규모이며 현재 최

종 마무리 단계에 진입한 것으

로 알려졌다. 

이민정 기자

아침저녁 쌀쌀한 날씨로 일

교차가 크게 벌어지면서 최근 

중국 소아청소년과에 내원하

는 호흡기 질환 환자가 급증하

고 있다고 14일 신문신보(新闻

晨报)가 보도했다. 

최근 항저우시 중의병원 춘안

(淳安) 분원 소아과 외래에 호흡

기 감염 발열 환자가 늘고 있는 

가운데 인후두검체 검사 결과, 

발열 환아의 약 70%가 아데노 

바이러스 양성 반응을 보인 것

으로 나타났다. 이 중 일부 환아

는 고열이 수일간 지속되고 폐렴

이 동반되는 등 심각한 증상을 

보이고 있는 것으로 전해졌다. 

아데노바이러스 감염증은 주

로 6세 이하의 영·유아에게서 

가장 많이 발생하는 호흡기 질

환으로 발열, 기침, 콧물을 비롯

해 구토, 설사, 눈곱, 결막충혈 

등의 증상이 나타난다. 감염 후 

평균 잠복기는 3~8일로 호흡기 

비말, 직접 접촉, 결막, 분변-경

구 등을 통해 전염된다. 아데노

바이러스는 수영장 물, 유치원 

등 밀폐되거나 사람이 밀집된 

장소에서 전파될 수 있다. 

아직 아데노바이러스를 전문

으로 하는 백신과 치료약은 개

발되지 않았다. 전문가는 아데

노바이러스에 감염되는 경우, 

당황하지 말고 먼저 병원에서 

정확한 진단을 받은 뒤 증상에 

맞게 치료할 것을 당부했다. 

또, 손 씻기를 생활화하고 주

기적으로 실내 환기를 하며 사

람이 밀집된 공공장소는 가능

한 피할 것을 당부했다. 

한편, 아데노바이러스는 알

코올, 에테르 등에 민감하지 않

아 감염자가 접촉한 물건은 염

소 함유 소독제를 이용하는 것

이 좋다. 

유재희 기자

후쑤후(沪苏湖) 고속철 연말 개통

소아 발열환자 70% 감염, 손씻기 생활화 당부

역대 최장 기간 솽스이
매출은 올해도 ‘비공개’

중국의 최대 쇼핑 축제인 솽스이

(双十一，광군제)가 11월 11일 막을 

내렸다. 역대 최장기간 솽스이였고 

각 플랫폼마다 ‘역대 신기록 경신’

이라고 외쳤지만 작년과 마찬가지

로 매출은 공개하지 않았다.

12일 상관신문(上观新闻)에 따르

면 12일 새벽 1시 반 텐마오(天猫)

에서 가장 먼저 솽스이 ‘성적표’를 공

개했다. 솽스이 결과가 발표되기 시

작하면서 역대 최장기간, 올해로 16

살을 맞이한 솽스이가 막을 내렸다.

텐마오가 발표한 자료에 따르면 

11월 11일 24시를 기준으로 2024년 

텐마오 솽스이 거래액은 지난 해보

다 크게 증가했다. 구매자는 역대 

최대였다. 솽스이 행사에 참여한 브

랜드 중 589개 브랜드의 거래액이 

1억 위안(약 193억 원)을 돌파했고 

이는 전년 동기 대비 46.5% 증가한 

규모로 역대 최대 규모다. 애플, 하

이얼, 메이디, 샤오미, 나이키, 우량

예 등 45개 브랜드의 거래액은 10

억 위안(약 1936억 원)을 돌파했다.

올해 솽스이는 라이스 커머스가 

새로운 전환점이 되었다. 품질 중심

의 라이브 방송이 업계의 주류로 

자리 잡았다. 전문 진행자, 브랜드 

상품, 플랫폼 보장 등의 협업 형태

가 급속도로 확산되어 타오바오 라

이브에서 거래액이 1억 위안을 넘

은 방송 채널이 119개로 역대 최고 

기록을 달성했다. 이 중 49개 방송

은 전년 동기 대비 100% 이상 증가

했고, 전체 거래액과 구매자 수 역

시 전년 대비 크게 증가했다.

징동의 경우 올해 솽스이 구매자 

수는 전년 대비 20% 증가했고, 라

이브 커머스 주문은 전년대비 3.8

배 증가했다. 1만 7000개의 브랜드 

거래액이 지난 해보다 5배 증가했

고, 3만 개가 넘는 중소형 몰의 거

래액이 지난 해보다 2배 늘었다.

더우인(抖音), 핀둬둬(拼多多), 콰

이셔우(快手) 등은 솽스이 전체 결

과는 발표하지 않고 중간 결과만 

발표한 상태다. 도우인의 경우 10

월 8일부터 29일까지 플랫폼 쇼핑

몰 총매출액(GMV)는 전년 동기대

비 91% 증가했고, 검색 GMV는 지

난해보다 77% 증가했다.

역대 최고, 최대라는 수식어가 

무색하게도 올해 솽스이는 모든 플

랫폼에서 구체적인 매출액을 공개

하지 않았다. 이전과 다른 점이라면 

올해 솽스이는 유독 중국 브랜드의 

인기가 높았다. 애완용품의 경우 지

난 해보다 매출이 2배, 아동용품은 

판매량이 50% 증가했다.

올해 솽스이는 행사 기간이 역

대 최장기간이었다. 평소 10월 20

일부터 약 3주간 진행했던 솽스이

를 올해는 10월 14일부터 솽스이 

기간에 돌입했다. 거의 한 달 가까

운 기간을 솽스이 행사를 한 것이

다. 처음으로 정부 보조금이 플랫

폼 할인과 결합되고, 주요 전자상

거래 업체간에 상호 연결을 강화

하면서 더 저렴하고 편리한 쇼핑 

경험을 제공했다.           이민정 기자 


